B Architecture & Design...

Alain Marcot,
Architecte d'intérieur

e Crowne Plaza de Biarritz (deve-
&nu Radisson SAS), c'est lui. Les

Waldorf du Trocadero et de I'Arc
de Triemphe, c'est lui. L'hotel Pont
Royal, le Royal Saint Honoré ou les cot-
tages des Center Park (qui ont demandé
quarre ans de travail), c'est encore lui. La
liste est loin d'étre exhaustive. Alain
les réalisations pour
I'hdtellerie au cours de sa longue et riche
carriére. Mais il ne s'endort pas sur ses lau-
riers, Join s'en faut, conscient que l'architec-
wre dintérieur est un secteur en mutation
perpétuclle. * Je me demande toujours:
comment vais-fe pouvoir créer guelque
chose qui n'appartienne gu'au liey doni on
at'a confié la réalisation 7 Jessaie d'élimi-
sier fout ce qui pewt ére sec, neutre, froid.
C'est un challenge constant. Désarmais on
voit des réalisations & I'étranger tout d fait
exceptionnelles. La France a ew un moment
une forme de monopole sur le lue et la
décoration hiteliére mais ce r'est plus le
cas. Il reste des vestiges mais i v a des
hitels en Indonésie, en Amérique disud, en
Chine, en Russie qui soni irés impression-
nands.. Iis ont [a bas lavantage de Tespace,
des sites incroyables oi STmplanter et 5°é-
tendre en terme d'architecture "

Pour rester & la pointe, I'nnovation est
une alliée précieuse. Mais une innovation
rélléchie, contrélée, emprunte de pragma-
tisme. " Notre méuier n'exige plus seule-
ment un travail conceptuel. Les aspects
techniques sont de plus en plus pointus, et
la dimension législative a pris une
ampleur colossale. Les régles de sécurité
sont extrémemeni rigides. Depuis janvier
dernier par exemple, les surfaces au sol
prés d'un poteau doivent étre d'une textu-
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re différente du reste powr avertir les non-
voyants. Des impératifs comme cefui-ci, il
en existe dey pages et des pages. Aussi
devons-nous rester créatifs et pertinents
dans ce cadre de pius en plus resserré "
§i les contraintes nourrissenl la créativilé,
innover a un prix et lout le monde n'est
pas prét & le payer. " Parfois les hitely
renoncent au der moment lorsqu'ils
prennent conscience des frais supplémen-
taires qu'engendre une idée un pen auda
ctense ou singuliére. Par exemple décloi-
sonner la salle de bains
est en vogue. Mais cela
pose des guestions d'en-
fretien et de gestion du
bruit qui dpprﬂmr n'c's

Dés lors, le cabinet met
un point dhenneur &
exposer clairement sa
vision en amont, et sur-
tout ce qu'elle impligue &
tous les intér , maitre
d'ouvrage, investisseur et
hételier. " Je me méfie
aussi de ces hotels totale-
ment  avam-gardistes
crées pour faire un coup
médiatique, mais dent on sait & lavance
qu'tls devront étre entiérement rénovés d
court terme & cause des matériaux utili-
sés et d'un manque de pragmarisme dans
la conceprion”. Entre classicisme et
modernité, Alain Marcot ne choisit pas
car pour lui c'est dans une recherche d'é-
quilibre entre les deux que se loge l'es-
sence de son travail. " Jacques Garcia
avait remis le classicisme @ la mode &
Paris, puis lu véussite du Hyait vue de la
Paix a fair I'effet d'un pavé dans la mare,

 Notre métier
n'exige plus
seulement un
travail conceptuel.
Les aspects
techniques sont
de plus en plus
pointus ...

ramenant la modernité sur le devant de la
seéne” se souvient-il avec le recul de
celui qui a vu défiler les courants, * Le
contemporain dans Uhitellerie est sou-
vent attaché a la notion de mode, et donc
d'éphémere. Cela peut flater un certain
type de clientéle mais je n'oublie jamais
que je travaille ponr les hdreliers, et mon
but reste de fuire en sorte que lewr inves-
tissement soit bien placé. Il v @ donc une
valonté de fagonner un endroit qui plaise
au plus grand nombre et dans les faits
cela payse davaniage
par des eqvironnements
cosy plutdt gue minima-
listes. Par exemple, &
Pont Royal nous avens
Joué sur un équilibre
entre une vision chalew-
reuse el classique, qui
rassure le client, fout en
développant paralléle-
ment  wne  écriture
moderne lide au bani-
ment. A ce titre, je pense
vratment qu'tl four tenir
compte de 'environne-
ment extérieur. 1l fair
pour moi partie inté-
grante de 'univers d'un hérel. Ce dernier
ne doit pas éire en rupture avec le quar-
tier, on ne doit pas se retrouver brutale-
ment immergé dans une ambiance  radi-
calement  “rocée d celle di dehors.

HotelRestau

" J'essaie d'éliminer
tout ce qui peut étre
sec, neutre, froid "

e Alain Marcot travaille pour I'hdtellerie depuis
I'ouverture de son cabinet en 1985.

e Intervenant sur I'architecture intérieure, la décoration
et le design mobilier, il a développé une vision pointue
des impératifs entre nécessité d'innover et respect de
normes toujours plus contraignantes.

e Assistant le maitre d'ouvrage en permanence, son
cabinet envisage la mission dans sa globalité. Mot
d'ordre : " la qualité de la réalisation est la seule
capable de restituer la qualité du projet "

re, la " quatrieme dimension " de la déco
selon ses propres termes. ” C'est un point
tellement importan! & mes yeux que fe erois
qu'il est indispensable de le travailler avec
un vrai spécialiste de l'éclairage, comme
cela se fait couramment aux Etats-Unis et
trop pei en France”. Une éthique du
mélange des genres et des disciplines qu'il
applique 3 ui méme : " fe fait de travailler
pour d'autres secteurs est, je le pense, an
avamage et wie force. Jai réalisé de nomb-
reux bureaus, travaillé la décoration d'orga-
nes de presse et radio comme Le Poini ou
Europe 1. Ce que jai appris en faisant towi
cela me sert dans la concepiion des salles de
réunions pour les hétels, wn volet gui a priy
wne trés grande importance. Cela a aussi un
effet stimulant ; awpourd'ha les cadres ef déei-
deurs travaillent dans des bureaux de plus en
plus design, des environnements pensés pour
étre agréables, esthétigues, Par conséquent,
ils sont moins fmpressionnables quand ils
vieanent @ {hitel, baignant déji en perma-
nence dans des envirernements recherchés.
Celg nous eblige & aller encore plus loin pour
réenchanter et surprendre ".

# David Jomard

QuELoues. OnNS
DU CABINET ALAIN Hmm

1994 : Hotel Mercure ef Institut

Jaime qu te clienr entre | X
dans awviance de Thotel par k hrau‘
d'une mise en condition. On pousse une
porte, on franchit un porche, on remonte
un coudoir qui prépare & la satte... " Pour
créer un environnzment ami, Alain Marcot
croit aussi beaucoup au travail de la lumié-

de thal apie des Sables d'Olonne
1995 : Hatel Athénée Palace Djerba
1998-99 : Hotel Pont Roval en Provence
2005 : Hotel Waldorf Trocadero Paris
2006 : Center Parcs - Plema & Yacances

www, hotelrestauhiebdo.com



